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Piotr Rzeczycki — Dyrektor dziatu Klasyki i Jazzu Universal Music Polska

Maciej Kaminski — Digital Manager EMI Music Poland

Stanistaw Trzcinski - producent i promotor muzyczny, wspotwtasciciel STX JAMBOREE /
STX RECORDS,

Jarostaw Lipszyc — Prezes Fundacji Nowoczesna Polska

Dr. Patryk Gatuszka — Instytutu Ekonomii Uniwersytetu £.odzkiego, autor ksigzki ,,Biznes
muzyczny”

Michat Komar — wiceprezes ZAiKS

Matylda Benderz — iPlay

Jacek Klubinski — Muzodajnia

Tomasz Cyz — NInA

Uczestnicy panelu w swych wypowiedziach zwracali uwage na nastepujace problemy:

1. Archiwizacja, cyfryzacja i udostgpnianie nagran
Zostaly omoéwione plany NInA dotyczace digitalizacji 1 udostgpniania zbiorow
archiwalnych, m.in. TVP.

2. Zwrdécono uwage na komplikacje natury prawnej, zwigzane z koniecznos$cig
pozyskania kompletu praw od wiascicieli tych praw (prawa wykonawcze,
producenckie), a takze zawarcia z ZAiKS-em stosownych uméw okreslajacych sposob

naliczania i przekazywania tantiem. Zwrocono takze uwage na brak mozliwosci
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udostepniania wielu materialow, co do ktorych wiasciciele praw nie posiadajg prawa
do dysponowania tymi materialami na nowym polu eksploatacyjnym jakim jest
Internet i rozne formy eksploatacji cyfrowej. Zwroécono uwage na dyrektywy UE
dotyczace cyfryzacji dorobku kulturalnego oraz na konieczno$¢ szybkiego
1 skutecznego ratowania materialow archiwalnych dotyczacych muzyki i koncertéw ze
zbiorow TVP, dorobku wielu pokolen twércoOw gingcego bezpowrotnie. ..

. Omoéwiono krotko zmieniajaca si¢ sytuacje wydawnictw plytowych w kontekscie
ekspansji Internetu. Ostatnie lata to staty spadek sprzedazy ptyt kompaktowych,
co jednak w pewnym stopniu zostalo uzupetnione przez sprzedaz plikow muzycznych.
(Swiatowy trend). Aktualnie okoto 30% sprzedazy muzyki na $wiecie to sprzedaz
plikow wtasnie. W Polsce rynek ten jest duzo mniejszy. Na dodatek nie ma
wiarygodnych danych statystycznych na ten temat. Z wypowiedzi Piotra
Rzeczyckiego z Universal Music Polska, wytworni plytowej wiodacej prym w tej
dziedzinie na Polskim rynku — sprzedaz cyfrowa to ok. 10% przychodow.

Z badan i prognoz wynika ze mimo znacznego zmniejszenia si¢ ilo$ci sprzedawanych
ptyt kompaktowych nos$nik ten pozostanie na rynku. Paradoksalnie sprzedaz

1 produkcja plyt winylowych ostatnio wzrosta.

. Z wypowiedzi przedstawicieli portali internetowych Muzodajnia.pl oraz Play.pl
sprzedajacych muzyke polska w formie plikow mp3 wynika Ze obecnos$¢ polskiej
muzyki wspotczesnej jest w ofercie tych sklepéw bardzo niewielka. Z oczywistych
wzgledow oferta dotyczy gtownie muzyki pop. W serwisie Muzodajnia.pl
wspolpracujagcym aktywnie z Universal Music Polska katalog muzyki powaznej jest
jednak do$¢ duzy (na poziomie 10% catosci zasobow). Oba serwisy dziatajg
na zasadzie modeli subskrypcyjnych, gdzie za stala optate miesigczng uzytkownik
moze pobra¢ dowolne utwory z katalogu oferowanego online.

Przedyskutowano zasadnos¢ stosowania zabezpieczen typu DRM,
przy sprzedawanych plikach. Czg§¢ firm S$wiatowych (np. iTunes) zrezygnowata
z jakichkolwiek zabezpieczen plikéw, co znaczaco zwigkszytlo wygode uzytkowania

plikéw.

. Zwrocono uwage na istotne warunki ktore powinny by¢ spelnione aby dostepnosé

1 sprzedaz plikow mp3 zwigkszyta sig.



6.

7.

8.

9.

e spoteczenstwo jako naturalne i instynktowne musi odczuwaé poszukiwanie
legalnego repertuaru w sieci
e cena powinna by¢ dostosowana do mozliwosci nabywczych polskiego
spoleczenstwa.
e kupujacy powinni mie¢ §wiadomos¢ jaka czgs¢ ceny trafia do artystow
¢ pliki nie mogg by¢ zabezpieczane systemami typu DRM
e na rynku polskim musi doj$¢ do szerokiego dostepu do plikow muzycznych
catych dostepnych katalogow, a nie tylko wybranego repertuaru kierowanego
do nielicznych serwisOw online
e cdukacja miodziezy od wieku szkolnego
Zwrbcono uwage na potrzebe edukowania spoleczenstwa w zakresie uzytkowania
muzyki w Internecie oraz za pomoca nowych narzedzi takich jak multimedialne
telefony komoérkowe, urzadzenia odtwarzajace mp3, etc
Zwrdécono uwage na klopoty z legalnym dostepem do polskiej muzyki w formie
plikéw mp3, ze szczegblnym uwzglednieniem muzyki wspodiczesnej. Zwrdcono
uwage
na konieczno$¢ jak najdoktadniejszego rozpoznania rynku muzyki online, jego
potrzeb, uwarunkowan i wspotpracy réoznych uczestnikow rynku muzycznego tak, aby
ten rynek rozwijat si¢ bez przeszkod.
Zwrocono uwage na istotng role Internetu, portali spotecznosciowych i1 innych
serwisow w promocji muzyki, jej tworcoOw i wykonawcow. Na marginesie dyskusji
zwrocono uwage na brak na polskim rynku tzw. art manageréw, ktorych rola
w zdrowym funkcjonowaniu $rodowisk muzycznych na catym Swiecie jest niezwykle
istotna.
Omowiono mozliwosci udostepniania koncertow 1 ré6znego typu nagran za pomoca
nadan 1 transmisji internetowych. Jako przyklad podano dziatania Filharmonii
Podlaskiej ktora transmituje swoje koncerty w Internecie, a takze prezentuje je

w YouTubie.

10. Zwrdécono uwage na konieczno$¢ zawierania umow z wykonawcami w taki sposob,

aby nabywac zakres praw dotyczacy mozliwo$ci nadawania i1 udostgpniania muzyki

w Internecie oraz sprzedazy w formie plikéw muzycznych.

11. Podsumowano panel zwracajac uwage na olbrzymi zakres tematyczny z jakim

przyszio si¢ zmierzy¢. Kilka istotnych zagadnien nie doczekato si¢ Szerszego
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omowienia ze wzgledu na krotki czas trwania panelu. Istnieje konieczno$¢
kontynuowania dyskusji przy innych okazjach, choéby w celu poruszenia takich
tematoéw jak ,,Internet a nowe formy promocji muzyki, jej tworcow i wykonawcoOw”

czy ,,Prawo autorskie a Internet”.

WhiosKi i zalecenia:

1. Inspirowanie, wspieranie i dofinansowywanie dziatan edukacyjnych majacych na celu
zwiekszenie §wiadomosci odbiorcOw muzyki co do legalnych sposobow pozyskiwania
plikow muzycznych w Internecie.

2. Inspirowanie, wspieranie i dofinansowywanie przedsigwzi¢¢ edukacyjnych z zakresu
prawa autorskiego pomagajace instytucjom, firmom nabywaé prawa w zakresie
pozwalajacym eksploatowa¢ muzyke w Internecie 1 réznych formach eksploatacji
cyfrowej.

3. Inspirowanie, wspieranie i dofinansowywanie dziatan majacych na celu zwigkszenie
dostepnosci polskiej muzyki w serwisach sprzedajacych pliki muzyczne

4. Budowa portalu internetowego bedacego szerokim kompendium wiedzy o muzyce
polskiej. Brak takiego serwisu internetowego byt zglaszany przy wielu dyskusjach
konwenciji.

5. Dofinansowywanie sprzetu i rozwigzan informatycznych umozliwiajacych go
filharmoniom, salom koncertowym réznego typu, prowadzenie transmisji koncertow
w Internecie.

6. Zlecanie okresowych, kompleksowych badan Polskiego rynku muzycznego,
ze szczegolnym uwzglednieniem rynku sprzedazy cyfrowej i Internetu.

7. Prowadzenie intensywnej polityki informacyjnej z zakresu ,,Muzyka w Internecie”

wskazujacej na trendy, zmiany, nowe zjawiska, zmieniajace si¢ regulacje prawne, etc

Sprawozdanie sporzadzit

Maciej Zielinski



